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المملكة العربية السعودية

الجمعية الخيرية لتحفيظ القرآن الكريم بتبوك

بإشراف وزارة الشؤون الإسلامية والأوقاف والدعوة والإرشاد

     الإعلام وخدمة القرآن
))                          ملتقى تواصل لرجال الإعلام))
ورقة عمل من إعداد:

زهور مسهوج العنزي

المقدمة:
إن الحمد لله نحمده ونستعينه ونستغفره ونستهديه، ونعوذ بالله من شرور أنفسنا ومن سيئات أعمالنا، من يهده الله فلا مضل له، ومن يضلل فلن تجد له ولياً مرشداً، والصلاة والسلام على خاتم الأنبياء والمرسلين سيدنا محمد وعلى آله وصحبه أجمعين. 
أما بعد:

لم يكن الإعلام وليد عصر من العصور أو حضارة من الحضارات فلا يوجد مجتمع أو زمن إلا واحتل الإعلام مكانة فيه، وهو رفيق دعوة إلهية أوحي بها لرسول الله صلى الله عليه وسلم وسيظل هذا الإعلام قائماً ما قام الدين.
 وللإعلام في المملكة العربية السعودية في الفترة التي سبقت التوحيد دورا محدوداً لسوء الأوضاع السياسية وتدهورها في تلك الفترة، حيث كان معظم الجزيرة العربية تحت نفوذ العثماني وحالات الحرب مستمرة. 

   ثم تطور الإعلام في المملكة العربية السعودية بعد التوحيد بكافة وسائله المقروءة مثل: مجلة الدعوة،     والمسموعة مثل إذاعة القرآن الكريم، والمشاهدة مثلك تقديم التلاوات، ونقل صلاة التهجد، وأنشئت المواقع   الإسلامية المتخصصة على شبكة الإنترنت (الإسلام) موقع وزارة الشؤون الإسلامية والأوقاف والدعوة والإرشاد، وصاحب هذا التطور فكر دعوي نابع من كتاب الله وسنة نبيه وأطر بسياسة شملت الوسائل الإعلامية مما يؤكد حرص القادة على خدمة دين الله وسنة نبيه عليه الصلاة والسلام. (1)

      ومنذ أن قامت المملكة العربية السعودية ، كان المنهج واضحاً ، والغاية محدودة ، يقــول الملك عبد العزيز       رحمه الله – : " نحن دولة تقوم على كتاب الله وسنة نبيه محمد بن عبد الله عليه أفضل الصلاة والسلام  نناهض كل ما يتعارض مع ذلك أو يخرج بنا عنه "
    لذلك تلتزم السياسة الإعلامية بالأهداف والمبادئ والمنطلقات نفسها حيث : تنبثق هذه السياسة من الإسلام الذي تدين به الأمة عقيدة وشريعة ، وتهدف إلى ترسيخ الإيمان بالله –عز وجل– في نفوس الناس ، والنهوض     بالمستوى الفكري ، والحضاري والوجداني للمواطنين وإلى تعميق فكرة الطاعة لله و لرسوله وأولى الأمر.

 و ولاة الأمر وفقهم الله يضعون نصب أعينهم العناية بالقرآن الكريم وتسيير شؤون الحياة بمقتضى منهاجه وعملوا على نشره، و دعمت الدولة رعاها الله إنشاء الجمعيات الخيرية لتحفيظ القرآن الكريم ،واهتمت بإقامة المسابقات الدولية والمحلية لحفظ القرآن الكريم فأصبحنا بحمد الله نشهد في العام الواحد عدداً منها وهدفها واحد وهو حفز أبناء هذه البلاد المباركة للإقبال على القرآن الكريم وإتقانه والتحلي بآدابه ، 

ويعلم الكثير أن خدمة القرآن تحتاج بشكلٍ ملِحٍّ إلى إعلامٍ متميِّزٍ ومتعدد الوسائل والأساليب، وبرغم أهميَّة الوسائل التقليدية كالمسجد والدعوة الفردية في التأثير إلا أنَّ وسائل الاتصال الحديثة كالإنترنت والأقمار الصناعيَّة والفضائيَّات أصبحت ضرورةً هامَّةً من أجل خدمة أهداف وغايات الدعوة الإسلاميَّة، وبالتالي فإنه لا غنى عن الوسيلتين معا: (التقليدية ـ الحديثة). في خدمة القران الكريم. 

لذا أقدم ورقة العمل هذه وكلي أمل في طرح حلول لتفعيل دور وسائل  الإعلام  في خدمة القرآن الكريم وتطوير الحس الإعلامي الإسلامي.

  1- محمد بن سعد السريع - دور الإعلام السعودي في الدعوة الإسلامية- الرياض
المشكلة: 
للأسف الشديد إن واقع الاعلام العربي والاسلامي اليوم لا يمثل حقيقة الأمة العربية الإسلامية، ويعاني من 
ضعف شديد في إبراز هوية أمتنا وثقافتها، وحضارتها، بل صار للاعلام العربي بشكل عام والمرئي بشكل خاص  أثر سلبي أدى إلى ضياع هوية الأمة، وأغلب ما تبثه هذه القنوات إنما هو برامج أجنبية تحمل في طياتها ثقافة الغرب وحضارته، وذلك بالرغم من أننا نحمل رسالة عظيمة، هي رسالة الإسلام التي ينبغي أن نبلغها للناس جميعاًومما يدعو إلى الإحساس بالحسرة، طغيان الجانب السلبي في وسائل الاعلام العربية، حيث إن الجانب الترفيهي من اللهو والغناء يمثل أكثر من ثلثي مجموع البرامج المقدمة.

والمتأمل في واقع الإعلام الموجه لخدمة القرآن يجد قصور واضح   وواقع مؤلم  ،ودور ضعيف في خدمة كتاب الله  لذا لابد من تفعيل دور وسائل الإعلام في  خدمة كتاب الله الكريم بما يليق ومكانته العالية، وربط الأمة بكتاب الله تعالى تعلماً وتعليماً وعملاً. وتشجيع الشباب والناشئة من البنين والبنات على العناية بكتاب الله الكريم، وحفظه، وإجادة تلاوته، ومعرفة معانيه، والعمل به. والإعانة على إعداد جيل صالح متخلق بآداب القرآن ملتزم بأحكامه. وإبراز الجهود المبذولة لتحفيظ القرآن الكريم بالمملكة.

أهداف ورقة العمل:

1-. تفعيل دور الإعلام في خدمة القران الكريم

2- التعريف  بالإعلام الخيري
3- تكامل العلاقة بين الإعلام والجمعيات الخيرية لتحفيظ القرآن من آجل خدمة كتاب الله .

4-أهمية التخطيط الإعلامي للجمعيات الخيرية لتحفيظ القران

تعريف الإعلام:
هناك تعريفات كثيرة للإعلام، ويمكن الاكتفاء بتعريف واحد نراه من أجودها، وهو: "تزويد الناس بالأخبار الصحيحة، والمعلومات السليمة، والحقائق الثابتة التي تساعدهم على تكوين رأي صائب في واقعة من الوقائع أو مشكلة من المشكلات، بحيث يعبر هذا الرأي تعبيراً موضوعياً عن عقلية الجماهير واتجاهاتهم وميولهم"
وأما الإعلام الإسلامي فهو وإن كان مازال في طور التأصيل من الناحية النظرية والعملية، فإن تعريفاته أيضاً نجدها متعددة، ويمكن أن نكتفي بتعريف واحد هو: "فن إيصال الحق للناس بقصد اعتناقه والتزامه، وفن كشف الباطل ودحضه بقصد اجتنابه، فهو بناء وتحصين"(2).

فالإعلام الإسلامي يلتزم بإيصال الحق إلى الناس بهدف إقناعهم بهذا الحق ليلتزموه عقيدة وسلوكاً، وفي الوقت نفسه يعري الباطل ويفنده ليجتنبه الناس ويحذروه، فهو إعلام هادف نافع، يقوم بوظيفة بناء الحق في المجتمع، وتحصينه من الباطل.

وسائل الإعلام:
يقصد بوسائل الإعلام في الأصل جميع الأدوات التي تستخدم في صناعة الإعلام وإيصال المعلومات إلى الناس بدءاً من ورق الصحيفة وانتهاءً بالحاسبات الآلية والأقمار الصناعية، إلا أن وسائل الاتصال الجماهيري بصفة عامة تنقسم إلى وسائل مقروءة، ووسائل سمعية، ووسائل بصرية وسمعية، فالوسائل المقروءة هي الكتب والصحف التي تدخل تحتها النشرات، والمجلات والجرائد.

والوسائل السمعية هي الإذاعة وأجهزة التسجيل السمعية، وأما السمعية والبصرية فهي التلفزيون، والفيديو، والسينما. وفي السنوات الأخيرة تطورت شبكات أجهزة الحاسب الآلي فأصبحت وسيلة إعلامية لا تقل أهمية عن بقية الوسائل، وذلك من خلال الخدمات، والمعلومات الهائلة التي يمكن أن يحصل عليها المستخدم من خلالها، وهي ما يسمى اليوم بالشبكة العالمية (إنترنت).

وجميع وسائل الإعلام – في حد ذاتها – أدوات محايدة تدخل في دائرة المباحات، والحكم عليها يدور بما تحمله من رسائل، وما تقوم به من وظائف، فهي يمكن أن تقوم بوظيفة الخير أوالشر بحسب أغراض الجهة التي تملك هذه الأجهزة، وتسخرها لمصلحتها.
(2)مكانة وسائل الإعلام الجماهيرية في تحقيق وحدة الأمة، د. سيد محمد ساداتي الشنقيطي، ص22، ط، أولى، 1418هـ، 1997م، دار عالم الكتب، الرياض.
الجمعيات الخيرية ووسائل الإعلام:
عند الربط بين مفهومي الإعلام والخير نجد أن العمل الخيري من غير إعلام، يصبح في دائرة مغلقة لا تؤثر ولا تتأثر بغيرها من أنشطة، بل يصعب سريانها في نفوس الناس وتحريك دوافع العمل الخيري فيها، وكذلك الإعلام فانه من غير مضمون خيري يصير بوقاً فارغا لا قيمة له ، " فلم يعد لأي مؤسسة أو جمعية خيرية غنى عن جهاز إعلامي متطور يقدم الوظيفة الإعلامية والدعائية التي يمكن من خلالها إحاطة المجتمع علماً بأوجه العمل الخيري ودفته للمشاركة الإيجابية فيه" 3).

أهم النتائج التي تحققها الجمعيات الخيرية لتحفيظ القرآن الكريم من وسائل الإعلام:
· خدمة كتاب الله عز جل
· التعريف بمناشط وأعمال الجمعيات الخيرية.

· وصول الرسالة الإعلامية التي تريد الجمعية الخيرية توصيلها لأكبر قدر من الناس في وقت قياسي.

· فهم المجتمع للرسائل الإعلامية التي تريد الجمعية الخيرية إيصالها.

· التفاعل الإيجابي مع الجمعية الخيرية من قبل الشرائح الموجه لها الخطاب.
الإعلام الخيري:
طرح نفر من المختصين في الإعلام مفهوماً جديداً تحت مسمى                                          "الإعلام الخيري" مع ضرورة تحديد منهجية علمية ومهنية في الواقع العملي له، واقترح الدكتور عبد القادر طاش - الذي يعد أول من طالب بهذا المفهوم- بعض الوظائف الاجتماعية لهذا الإعلام الخيري المأمول أبرزها: "تشكيل وعي اجتماعي داعم للعمل الخيري، وبناء صورة ذهنية إيجابية عن الجمعيات الخيرية في المجتمع، والمساهمة في تنظيم وتنفيذ حملات إعلامية لجمع التبرعات للأعمال الخيرية " (4).

ويقول سعد لبيب في كتابه" الثقافة والإعلام والاتصال ": " إن الأثر الخيري للإعلام قد يكون بإضافة معلومات عن العمل الخيري أو خلق اتجاه جديد، أو إضعاف اتجاه قديم، أو المعاونة على خلق وجهة نظر محددة جديدة أو متحولة من وجهة نظر أخرى، وقد يكون في خلق قيمة خيرية جديدة أو تدعيمها أو إضعاف من سلوكيات قديمة، أو التحول عنها، وقد يتمثل الأثر في تعديل سلوك قائم أو العدول عنه إلى سلوك جديد، وهذا كله ما يعرف باسم اتجاهات التأثير " (5).

التي تقدمها المؤسسات والجمعيات الخيرية، بل إن وظيفته نقل الرغبة في خدمة القرآن الكريم من جيل إلى جيل، والمساعدة على تنشئة الجيل الجديد وتربيته في ضلال القرآن، تأتي في رأس المهام التي لا بد أن تقوم بها وسائل الإعلام في المجتمع. 


3-عادل فهمي البيومي، نحو خطه إعلاميه لخدمه الإعلام الخيري، (مقال لم ينشر).
4-عبدا لقادر طاش، ( محاضره نحو تفعيل الإعلام الخيري)، جدة، الجمعية الخيرية لتحفيظ القرآن، 1422هـ، (لم تنشر).
    5- عادل فهمي البيومي، المرجع السابق
التخطيط الإعلامي  :

عرّفه الدكتور سعد لبيب بأنه " توظيف الإمكانات البشرية والمادية المتاحة، أو التي يمكن أن تتاح خلال سنوات البحث من أجل تحقيق أهداف معينة مع الاستخدام الأمثل لهذه الإمكانيات
وإذا أرادت الجمعيات الخيرية الوصول إلى أهدافها وتحقيق رسالتها والتعريف بأنشطتها وبرامجها وأعمالها الخيرية، فلا بد لها من تخطيط إعلامي موسمي على الأقل تجند له الطاقات البشرية والخبرات العلمية والميزانية المالية، على أن يكون هذا التخطيط وفق برنامج محدد لا يمكن تجاوزه إلا للضرورة القصوى، و" يشترط في المخطط الإعلامي أن يمتلك خبرة في الصحافة والإذاعة وإدارة المؤسسات الإعلامية، مع امتلاكه معلومات فنية عن الهندسة الإذاعية والطباعة الالكترونية والاتصال الالكتروني والى جانب المعلومات ومعالجتها وإعادة توزيعها، إضافة إلى معلومات عن الكلف والمصروفات والواردات والأمور الحسابية الأخرى" (6)

(6) حميد الدليمي، التخطيط الإعلامي المفاهيم والإطار العام، عمان الأردن، دار الشروق، 1998م، ص102
التــــــــــــوصيات
1-استحداث إدارة في الجمعية الخيرية  لتحفيظ القرآن الكريم   تعنى بالنشاط الإعلامي والثقافي لسد هذا الجانب وتدارك لأي قصور وإبراز أنشطة الجمعية وبيان أهدافها ورسالتها عبر مختلف وسائل الإعلام .ويكون من مهامها التخطيط الإعلامي لخدمة القرآن الكريم.

2-ضرورة إلحاق العاملين في الحقل الإعلامي من غير المتخصصين بدورات تدريبية في مجال الإعلام في خدمة القرآن لتأهيلهم وإكسابهم الخبرات المطلوبة لأداء عملهم بكفاءة واقتدار،   أهمية إضافة الإعلام المختص بخدمة القرآن والسنة  كتخصص بمفرده في أقسام الإعلام بالجامعات أو تضمين مواد وافية تتناول خدمة القرآن مثلا .وفي المقابل تدريب المشتغلين بالعمل الخيري على بعض المهارات الإعلامية.


3-تخصيص قنوات مرئية ومسموعة ومقروءة ومواقع الكترونية لخدمة القرآن الكريم موجهة للعالم بشكل عام وبلغات مختلفة , يشرف عليها علماء ونخبة من أهل العلم والاختصاص .
4. لابدَّ من أن تحتوي عقليَّة القائمين على هذا الإعلام على "الإبداع"، الإبداع كقيمةٍ يجب تواجدها في كلِّ المسلمين، وتزداد أهميَّةً حين نتحدث عن مجالٍ الإبداعُ في خدمة القرآن.

5-لابدَّ أن يستخدم الإعلام فنون الاتصال المختلفة والأساليب المتقنة والمدروسة، وأن يستفيد من الوسائل العصريَّة المتاحة، فكما أنَّه ليس من المقبول ،  أن أواجه العالم بوسائله الإعلاميَّة ذات التطوُّر التكنولوجي الهائل، بوسائل بدائيَّةٍ تقليديَّة.
6- لابدَّ أن يدرك الإعلاميون أنَّ الإعلام الخادم للقرآن  يفرض على أتباعه أن يقدِّموا من سلوكهم الخاصِّ والعامِّ كنماذج جديرةٍ بالإكبار، أو جديرةٍ بإيضاح حقيقة الإسلام لمن لم يعرفوا هذه الحقيقة، أي أن يكونوا قدوةً قبل أن يفكِّروا في امتلاك أحدث الأجهزة الإعلاميَّة، وأن يبرزوا الشخصيَّة الإسلاميَّة المعتدلة، هذا إذا أرادوا أن يؤثِّروا بالفعل في غيرهم.

7-عقد اجتماع سنوي بين  الإعلاميين العاملين في الإعلام  ( المرئي – المسموع – المقرؤء )بشكل دوري للإطلاع على مناشط الجمعية الخيرية لتحفيظ القران وإشعارهم بأهمية دورهم في خدمة القران والتنافس في الخير وتكريم الأعمال الإعلامية  الأبرز في خدمة القرآن.سنويا .

8- تفعيل الإعلام المتنقل (الهاتف الجوال) لخدمة القرآن الكريم نظرا لسهولة وصوله لأكبر عدد من الناس.
9- إصدار مجلة إعلامية ذات قيمة ،دورية ،غير تقليدية، صادرة من جمعية تحفيظ القرآن الكريم للتعريف بالجمعية ومناشطها والاهتمام بخدمة القرآن. (مجلة مطبوعة- مجلة رقمية)

.   10- التأكيد على أن من أهم شروط الجودة الإعلامية ارتباطها بخدمة القرآن الكريم.
هذا والله أسأل أن يوفق الجميع وأن أكون قد أوضحت الموضوع إجمالاً، فإن أصبت فمن الله، وإن أخطأت فمن نفسي ومن الشيطان، وآخر دعوانا أن الحمد لله رب العالمين.


ملخص ورقة العمل

الحمد لله العالم المعطي الوهاب، الذي بفضله تتم الصالحات وبتوفيقه تتفجر الإبداعات، وبعونه تنجز المهمات، القائل في محكم كتابه:{ومَا أُوتِيِتُمْ من العِلمِ إلاّ قليلاً} 

والصلاة والسلام على الهادي البشير المعلم النذير، والمربي القدير محمد بن عبد الله وعلى آله وصحبه أجمعين والتابعين إلى يوم الدين.

وبعد:

في ظل الثورة الإعلامية والمعلوماتية التي تميز بها هذا العصر وما ظهر فيه من انفتاح في القنوات الفضائية وسهولة اتصال عبر الانترنت والفضاء صار لزاما أن نواكب هذا كله، وأن نبحث عن سبل نواجه فيه الجوانب السلبية للإعلام ونوظف الجوانب الإيجابية في تعزيز عملها الهادف , والمتأمل لواقع الإعلام الإسلامي والعربي يجد قصور واضح في دور الإعلام  لخدمة القرآن الكريم  ومن هذا المنطلق تناولت في هذه الورقة (الإعلام وخدمة القرآن)  كيفية  تفعيل دور الإعلام في خدمة القرآن الكريم وأهمية التخطيط الإعلامي في تحقيق الأهداف المطلوبة لخدمة القرآن الكريم وعلاقة الإعلام بالعمل الخيريفالعمل الخيري من غير إعلام لا يؤثر بشكل فاعل ولا يتأثر بغيره من أنشطة، والإعلام من غير مضمون خيري  لا قيمة له .., وانتهت هذه الورقة بتوصيات عديدة كان من أبرزها:

1- استحداث إدارة في الجمعية الخيرية  لتحفيظ القرآن الكريم   تعنى بالنشاط الإعلامي والثقافي لسد هذا الجانب وتدارك لأي قصور وإبراز أنشطة الجمعية وبيان أهدافها ورسالتها عبر مختلف وسائل الإعلام .ويكون من مهامها التخطيط الإعلامي لخدمة القرآن الكريم.

2- تفعيل الإعلام المتنقل (الهاتف الجوال) لخدمة القرآن الكريم نظرا لسهولة وصوله لأكبر عدد من الناس.

3- عقد اجتماع سنوي بين  الإعلاميين العاملين في الإعلام  ( المرئي – المسموع – المقرؤء )بشكل دوري للإطلاع على مناشط الجمعية الخيرية لتحفيظ القرآن وإشعارهم بأهمية دورهم في خدمة القرآن والتنافس في الخير وتكريم الأعمال الإعلامية  الأبرز في خدمة القرآن.سنويا
4- التأكيد على أن من أهم شروط الجودة الإعلامية ارتباطها بخدمة القرآن الكريم.

                                                                   هذا وبالله التوفيق

                                                            إعداد:   زهور مسهوج العنزي
السيرة الذاتية:
- الاسم زهور مسهوج العنزي

- المؤهل بكالوريوس دراسات إسلامية 
- العمل الحالي وكيلة في الثانوية الخامسة بتبوك 
- عملت في مدارس تحفيظ القرآن الكريم كمعلمة لمدة 7 سنوات

- حصلت خلالها على جوائز عدة كان من أبرزها  جائزة التطوير التربوي لإصدار CD الوسائل المعينة في علم الفرائض .

- من مؤسسي مجلة سنابل المعرفة الصادرة من إدارة التعليم في منطقة تبوك وإحدى أفراد أسرة التحرير.
- حاصلة على ما يقارب 30 دورة في تنمية الذات وتدريب الموارد البشرية

- تم نشرعدد من المقالات في الصحف اليومية والمجلات المطبوعة والرقمية.

-  المشاركة في عدد من الملتقيات  بالمنطقة .منها اللقاء الوطني للحوار .

- أحضر الماجستير في إدارة الجودة الشاملة .

هاتف العمل: 4249825 الثانوية الخامسة

الإيميل:

Zm26@maktoob.com
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